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Hoy prisvekst trekker inn kjgpekraft

Hoy prisvekst * Toppen er trolig passert
12,5 12,5
00 00 * Men avstanden til inflasjonsmalene er stor
* Underliggende prisvekst ligger fortsatt hgyt
[Stotrtanri]
e * Prisveksten er bredt basert
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- * Sentralbankene frykter at hgy prisvekst skal «bite
seg fast»
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Veldig svak krone

* Selvom den er litt opp i det siste
* Taler for hgyere rente

* Vimener likevel det er grunn til & ga forsiktig frem:

* Virkningene av rentegkningene vi har bak oss er langt
fra uttgmt

* Ettersom tiden gar, vil stadig flere av oss ha trukket
ned «ekstrasparingen» fra pandemien

VIRKE

Importveid kronekurs

Stigende kurve angir sterkere krone
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Pandemi-sparingen kommer godt med na

Husholdningenes sparerate

Eksklusive aksjeutbytte, sesongjustert.
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En del av pengene som samlet seg opp pa
konto under pandemien kommer godt med
na

Dette er penger som «samlet seg opp»
uten et eksplisitt sparegnske/sparebehov

Hvor mye og hvor lenge vil bufferne fra
pandemien understgtte forbruket?



Rentebanen heves etter alt 3 dgmme i morgen — men hvor mye?

Norges Banks anslag for boliglansrente 23. mars
Boliglan
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Det er vanskelige avveininger
sentralbankene star overfor

Vi ma et stykke tilbake i tid for a finne
tilsvarende renteniva som det vi er pa
vei mot

Og vi har langt mer gjeld

Vi tror rentene gkes med et kvart
prosentpoeng i morgen



Fortsatt normalisering av forbruksmg@nsteret

* Det hgye bilsalget i forkant av gkte avgifter fra
arsskiftet trakk opp varekonsumet i 4. kvartal i fjor

e Nar vi korrigerer for dette har balansen mellom
varer, tjenester og forbruk i utlandet sa a si
normalisert seg

* Samlet sett har forbruket holdt seg bedre opp enn
mange ventet

* Tjenesteforbruket malt i volum har ligget noksa flatt
de siste manedene
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Vi bruker litt mer penger enn i fjor, men vi far mindre igjen for dem

6 4 -2 0 2 4 6 8 10 12 18 20
m * Med vare anslag blir det volumnedgang

DETALJHANDEL ekskl. m&b . . . .
s m i alle detaljhandelsbransjene i 2023

#5%
Dagligvare/kiosk

-5%*
Byggevarehus_privat | » (@kte renter og svak kjgpekraft rammer
1%F seerlig kapitalvarebransjene
Klaer og sko
-4 H—
Elektro, radio, TV
* Hgy prisstigning bidrar til ny vekst for
-2% : : oy -
Norske nettbutikker - J dagligvarebransjen malt i kroner
2% .
Mgbler
0% * Stor usikkerhet
Sport
#3% * lkke bare pa nedsiden
Bredt utvalg ellers
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Vedlegg: Naeermere om bransjene
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Detaljomsetningen eksklusive motorkjgretgyer og bensin

* Pandemien trakk detaljomsetningen
kraftie o Mrd kroner Anslag Prognose
g 0pp ekskl. moms Verdivekst, % Verdivekst, %
Bransje 2021 2022 2023
Detaljomsetningen
* Na er vekstratene i verdi uvanlig lave: ekskl. motor og b. 543 1 2
° V| erker mer penger pé tjenester Og Beregnet pa grunnlag av omsetningsstatistikk for varehandel samt detaljomsetningsindeksen (SSB).
relativt mindre pa varer
. . Detaljomsetning eks motor og bensin
¢ VOIUmene gar enda darllgere pga h¢y Detaljomsetningsindeks og terminstatistikk. Kilder SSB/Virke
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Dagligvare/kiosk gikk rett til veers nar pandemien kom

* Dagligvareomsetningen kraftig opp under
pandemien. Kiosksalget gikk ned

* Kioskomsetningen gkte i 2022 for fgrste
gang siden finanskrisen. Veksten har
fortsatt inni 2023

* Redusert omsetning fra andre halvar 2021
ettersom vi apnet mer opp

e Litt bedre avslutning pa 2022 enn ventet —
grensehandelen kom ikke tilbake til gamle
hgyder

VIRKE

Dagligvare/Kiosk

Detaljomsetningsindeks og terminstatistikk. Kilde SSB
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Dagligvare/kiosk: Sterk pris- og kostnadsvekst

* Matvareprisene kraftig opp — men de har
¢kt mindre i Norge enn i andre land

* Svak kjgpekraft rammer i fgrste rekke
andre bransjer — men mange handler
deler av vareutvalget i andre kanaler

* Priser og gkt innvandring - seerlig fra
Ukraina - trekker opp, bransjeglidning og
grensehandel trekker ned

VIRKE

Mrd kroner Anslag Prognose
ekskl. moms Verdivekst, % Verdivekst, %
Bransje 2021 2022 2023
Dagligvarer/ 217 -2,5 5
kiosk
Detalj i alt 543 1 2

Beregnet pa grunnlag av omsetningsstatistikk for varehandel samt detaljomsetningsindeksen (SSB). Detalji alt er
eksklusive motorkjgretgyer og bensin.




Byggevarehandelen

Byggvarehus

* Kraftig vekst under pandemien
. o . IIIIIIII-.III- I I L o

* (kte priser 1 bak mye av veksten i I e
omsetningen s
° PrivatmarkEdet har falt Siden Sommeren Jon 25;195 m‘aiZO’IGJa‘n 2$Oe1p7 m‘ai2018]a‘n ZS:’IPQ m‘aiZOZOja‘n ZS(JeZp1 m‘ai2022ja‘n 20253ep B
2021, etter en gkning pa neer 25 prosent i Temmm——— - e
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* Kraftig nedgang i proffmarkedet mot
slutten av fjoraret
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Byggvarehandelen: Voldsom brems i nybygg

Privatmarkedet:
Mrd kroner Anslag Prognose
° Renteoppga ng og |av Omsetn|ng av béde ekskl. moms Verdivekst, % Verdivekst i %
brukte boliger og hytter trekker ned Bransje 2021 2022 2023
Byggevarehandelen 61 2 -11
Herav privat 22 -6 -5
Totalmarkedet:

Virkes Markedsinformasjon

* Proffmarkedet har falt siden november i fjor

Fritt salg av boliger

4 kvartalers glidende gjennomsnitt

* Byggevare totalt (inklusive proffomsetning)
vil ligge godt over 2019 niva i 2023 med vare
anslag

=== Norway, Real Estate Transactions, Free Market Sale, Dwelling Property, Total, Statistics Norway, Volume, Overall [m.a. 4 obs]
aaaaaaaaaaaaaa



Comeback for motebransjen

* Bevegelsene gjennom perioden 2020 til 2022 sa
store at «alt annet blir krusninger»

* Klaer, sko og reiseeffekter fikk kraftig vekst i
2022

* Klaer tilbake til 2019-niva. Sko og reiseeffekter
har ikke hentet seg helt inn igjen.

* Feerre aktgrer, omsetning pr butikk gker

VIRKE

Klaer og sko mv
Detaljomsetningsindeks og terminstatistikk. Kilde SSB
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Vi tror motebransjen flater ut na

*  Omsetningen i kles-, sko og
veskebutikkene har overrasket oss pa
oppsideni ar

* Vigar meride fysiske butikkene igjen

* Beskjeden prisutvikling i denne bransjen
i forhold til andre bransjer

VIRKE

Mrd kroner Anslag Prognose
ekskl. moms Verdivekst, % Verdivekst, %
Bransje 2021 2022 2023
Klaer, sko og 33 11 1
laervarer
Detalj i alt 543 1 2

Beregnet pa grunnlag av omsetningsstatistikk for varehandel samt detaljomsetningsindeksen (SSB). Detalji alt er
eksklusive motorkjgretgyer og bensin.




Elektrobransjen

Elektronikk og hvitevarer

° 15 prosents VEkSt i 2020 Terminstatistikk. Sum nzeringskode 47.54 og 47.4. Kilde SSB/Virke e
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Elektrobransjen: Svak kjgpekraft trekker ned

* Bransjen savner «de store nyhetene»

Vi skifter ikke ut utstyr i samme takt

som far

* Lav omsetning av boliger og hytter
hjelper ikke denne bransjen heller

VIRKE

Mrd kroner Anslag Prognose
ekskl. moms Verdivekst,% Verdivekst, %
Bransje 2021 2022 2023
Elektro 26 2 -4
bransjen
Detalj i alt 543 1 2

Beregnet pa grunnlag av omsetningsstatistikk for varehandel samt varehandelsindeksen (SSB).




Nett: Pavirker all norsk detaljhandel — pris, margin og kundeatferd

. . Postordre og internett
y Flguren viser handel fra norSke Sesongjustert estimert fra 2008, 3 mnd glidene gj.snitt, 2019=100
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Netthandelen: Mer enn 60% pluss i forhold til 2019 med vart anslag

* Pandemien ga en bonanza bade for de
«rene» nettbutikkene og for kjedenes
nettbutikker.

* Fortsatt problemer med hva som
registreres her og hva som registreres pa

butikk

* Vitror pa utflating pa hgyt niva. Blir det
en nedgang slik vi anslar, er det i sa fall
forste gang siden 2009
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Mrd kroner Anslag Prognose
ekskl. moms Verdivekst, % Verdivekst, %
Bransje 2021 2022 2023
Netthandel 42 5 -2
(Norge)
Detalj i alt 543 1 2

Beregnet pa grunnlag av omsetningsstatistikk for varehandel samt varehandelsindeksen (SSB).




Maobler

Mgabler

o .
Detaljomsetningsindeks og terminstatistikk. Kilde SSB

 Fortsatt over 2019-niva

e Etter flere ar med sterk vekst, ser
omsetningen over nett ut til 3 flate ut

2015 2016 ‘ 2017 ‘ 2018 ‘ 2019 ‘ 2020 ‘ 2021 ‘ 2022 ‘ 2023
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Prisene pa mgbler har gkt mye

 Som for de andre
. . Mrd kroner Anslag Verdivekst, Prognose
kapitalvarebransjene: ekskl. moms % Verdivekst, %
Bransje 2021 2022 2023
* @kt rente
Mabler 21 -2 -2
* Svak kj¢pekraft Detalj i alt 543 1 2
* Lavere omsetning av boliger og
hytte r Beregnet pa grunnlag av omsetningsstatistikk for varehandel samt varehandelsindeksen (SSB).
Trekker alle sammen ned for KPPl Moblor mv
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Vekst i sportsbransjen gjennom pandemien

* Korona-effekt ogsa i denne bransjen | Sport

Detaljomsetningsindeks og terminstatistikk. Kilde SSB

e Svak nedgang i fjor 2

r 15

* De mange kampanjene tyder pa sterk o 7
konkurranse I T ) II o -

e Godt over 2019-niva fortsatt s

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

== Domestic Trade, Retail Trade, Industry, Retail Sale of Sporting Equipment in Specialised Stores (47.641), Current Prices, Index [c.0.p. 1 year] M47641 sport Terminstat [c.0.p. 1 year]
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Motbakke for sportsbransjen

* Men vi skal ikke overdrive:
Mrd kroner Anslag Prognose
* Fortsatt godt over 2019 niva ekskl. moms Verdivekst, % Verdivekst, %
Bransje 2021 2022 2023
Sport 17 -2 0
* Lav-pris ser ut til 3 ta markedsandeler
Detalj i alt 543 1 2

Beregnet pa grunnlag av omsetningsstatistikk for varehandel samt varehandelsindeksen (SSB).

* Bransjen mgter sterk konkurranse fra
andre kanaler
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Bredt vareutvalg ellers (”lavpris”)

* Jubeltall giennom 2020 — godt over 20
prosents vekst fra 2019 til 2020

* Noksa beskjeden vekst etter det

* Aktgrene melder om svakt salg av de
hgyere priskategoriene

VIRKE

Bredt vareutvalg ellers

Detaljomsetningsindeks og terminstatistikk. Kilde SSB
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Etablering av nye lavpris-butikker tar ikke slutt

* Envinneritrangere tider:

* Med en vekst pa 30 prosent fra 2019 til
2023 er lavprisbutikkene den av
butikkhandelsbransjene som har gkt mest
i denne perioden

* Tar markedsandeler fra andre bransjer
* Gode pa sesongvarer

e Satser mer pa nett

VIRKE

Mrd kroner Anslag Prognose
ekskl. moms Verdivekst,% Verdivekst, %
Bransje 2021 2022 2023
Bredt vare- 19 2 3
utvalg ell.
Detalj i alt 543 1 2

Beregnet pa grunnlag av omsetningsstatistikk for varehandel samt varehandelsindeksen (SSB).




	Standard inndeling
	Lysbilde 1: Konjunkturseminar juni 2023
	Lysbilde 2: Høy prisvekst trekker inn kjøpekraft
	Lysbilde 3: Veldig svak krone
	Lysbilde 4: Pandemi-sparingen kommer godt med nå
	Lysbilde 5: Rentebanen heves etter alt å dømme i morgen – men hvor mye?
	Lysbilde 6: Fortsatt normalisering av forbruksmønsteret 
	Lysbilde 7:  Vi bruker litt mer penger enn i fjor, men vi får mindre igjen for dem 
	Lysbilde 8: Vedlegg: Nærmere om bransjene
	Lysbilde 9: Detaljomsetningen eksklusive motorkjøretøyer og bensin
	Lysbilde 10: Dagligvare/kiosk gikk rett til værs når pandemien kom
	Lysbilde 11: Dagligvare/kiosk: Sterk pris- og kostnadsvekst
	Lysbilde 12: Byggevarehandelen 
	Lysbilde 13: Byggvarehandelen: Voldsom brems i nybygg 
	Lysbilde 14: Comeback for motebransjen
	Lysbilde 15: Vi tror motebransjen flater ut nå
	Lysbilde 16: Elektrobransjen
	Lysbilde 17: Elektrobransjen: Svak kjøpekraft trekker ned 
	Lysbilde 18: Nett: Påvirker all norsk detaljhandel – pris, margin og kundeatferd
	Lysbilde 19: Netthandelen: Mer enn 60% pluss i forhold til 2019 med vårt anslag
	Lysbilde 20: Møbler
	Lysbilde 21: Prisene på møbler har økt mye
	Lysbilde 22: Vekst i sportsbransjen  gjennom pandemien
	Lysbilde 23: Motbakke for sportsbransjen 
	Lysbilde 24: Bredt vareutvalg ellers  (”lavpris”)
	Lysbilde 25: Etablering av nye lavpris-butikker tar ikke slutt


